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Etant donné l’envergure des interventions en matière de CCC et 

certaines contraintes liées au partenariat avec les organisations 

communautaires, un dispositif de suivi de la réalisation effective et 

la qualité des activités a été mis en place. Ce dispositif comporte 

d’une part des sorties régulières de superviseurs des activités et 

d’autre part une réunion trimestrielle dans chaque district. C’est 

ainsi qu’une réunion de suivi et de planification a été organisée 

dans chacun des 40 districts des neuf régions couvertes par le 

partenariat avec les OCB. La revue  a porté sur les activités 

réalisées, le nombre de personnes sensibilisées, de spots, émissions 

diffusés  avant d’échanger sur les forces, les points à améliorer et la 

proposition de solutions réalistes. Ces réunions sont aussi un 

cadre de renforcement de capacités et permettent aussi d’effectuer 

in situ la synthèse et la saisie des données. 

Ces réunions sont organisées sous le lead des districts sanitaires 

avec la participation active de l’EPS et des coordonnatrices SR,  

appuyés par l’équipe d’ADEMAS 

 D’une  manière globale il ressort des échanges les points 

suivants : 

• l’ensemble des activités planifiées ont été réalisées aussi bien 

pour les radios que pour les OCBs.  Le nombre important 
de reports d’activités du fait de conflits de dates avec des 

activités socio-économiques dans les localités ou 

l’indisponibilité des personnes ressources pour les émissions  

radiophoniques…).   

• Faibles proportion d’activités déroulées en zone rurale ;  

• Bonne maitrise, appropriation de la narration de l’histoire 

pour l’animation des causeries. Des efforts sont à faire pour 

le respect de certaines normes (Taille de la cible pour les 

causeries, le ciblage des hommes pour les thèmes sur la PF,  

le choix du lieu des activités, mettre le focus plus sur les 

déterminants socio culturels que sur les aspects de prise en 

charge (méthodes, avantages, inconvénients). 

• L’engagement des radios communautaires reste constant au 

vu des résultats. L’ensemble des radios ont exécuté au-delà 

des paquets contractuels et ont apporté un appui 

considérable aux OCBs en effectuant l’annonce, la 

transmission et la rediffusion des mobilisations sociales.  

• Le retard dans la mise à disposition des fonds alloués aux 

personnes ressources est une contrainte pour le respect du 

calendrier des émissions radio. 

 

 

 

 

 

« Opération Vente Coup de 

Poing !» 

Le département Marketing a organisé 

une caravane afin d’écouler le stock de 

préservatif  FAGARU  durant  la période 

du 18 au 28 juin  au niveau de dix  

régions que sont  Thiès, Saint Louis, 

Matam, Bakel, Fatick, Kaolack, 

Tambacounda, Kédougou, Kolda,  et 

Ziguinchor. Cette activité s’inscrit  dans 

le cadre l’atteinte des objectifs de 

distribution de condoms. Elle préfigure 

également    l’arrivée  sur le marché, 

d’une nouvelle déclinaison du packaging 

afin de le rendre plus attractif.  En effet, 

FAGARU a désormais un  nouveau look 

intitulé « Fagaru Red ». Ce nouveau 

packaging est étudié pour mieux attirer 

le cœur de cible c'est-à-dire les jeunes 

de 15-24 ans. Le placement des produits  

au niveau des points de vente est 

également  fonction des lieux 

habituellement fréquenté par ce 

segment. ADEMAS a reçu 1 371 000 

unités en date du 27 mai 2014. Et c’est 

dans la perspective de l’introduction du 

nouveau look, que le département 

marketing a voulu liquider le stock de 

l’ancienne version, La stratégie  mise en 

place  est celle de la vente directe au 

point de vente. 

La caravane a permis  de distribuer 

251 520 unités de préservatif soit 31% 

de l’objectif trimestriel (815 570) 

L’opération est  prévue en trois phases : 

une caravane de pré ramadan, une autre 

après le ramadan, et une dernière 

courant Septembre 2014 et  elle devra à 

terme permettre d’écouler l’intégralité 

de l’ancien stock. 

 

 

« Suivi des interventions des OCBs et radios»   

De gauche à droite: Causerie nocturne à Joal 

pour adresser les hommes. 

Sommaire des activités de la période 

 
 


