;USAID

FROM THE AMERICAMN PEOPLE

SENEGAL

Tableau de bord Marketing-Ventes Interface de I'application mobile

dhis2  psims

‘SN VENTE EN VOLUME PAR PRODUIT PAR SN - Ventes - Volumes de ventes des
TRIMESTRE

SN TAUX REALISATION OBJECTIF PAR PRODUIT

[

LI U T |

préservatifs, 12 derniers mois S
e ?

L0400
1303400

00

e P 5
W e il s objectives - Depoprovera
e el s bjectives - Fagiu A
% amnual 53023 objectives - MLOA
s e ks jocive - e

e amual s objetves - Secuil Teal Sles Volume (Dego provera)

SN - Ventes - Répartition volumes Protec - SN .. Ventes - Volumes de ventes des
Fagaru contraceptifs hormonaux, 12 deniers mois.
Senegl

SN - Ventes - % objectifs annuels réalisés

a0
sh1
w0
o ontes canogapnaes €30

v tone cmemcnincl-Les balises

- . , rouges représentent les points de vente affichés dans un
rayon défini par le promoteur autour de lui méme.

-Le point bleu (centre du cercle) représente le promoteur.

PRI
Fyyyiy

FPEpie
O i 4
s i‘fﬁy—‘t‘# A

IOy

Collecte des données du marketing a partir du téléphone mobile.

Dans le but d’améliorer la performance du systéme de suivi (accés, complétude et
qualité des données) l'utilisation de la collecte mobile a été introduite.
L’utilisation de cette plateforme a commencé par
d’abord I'équipe du suivi-évaluation (gestionnaires des données) pour les aspects
liés a 'administration et I'exploitation des données, ensuite les promoteurs pour
la collecte mobile et enfin les autres départements CCC et Marketing pour la
définition des besoins (indicateurs et tableaux de bord). Elle s’est tenue du 6
au 14 Mai avec 'appui de PSI. La collecte des données via le téléphone mobile
permettra d’améliorer considérablement l'utilisation de l'information par les
gestionnaires du programme en accélérant le transfert d'informations du terrain
au niveau central, et en faisant disparaitre les problémes rencontrés auparavant
dans le processus de saisie. En augmentant la vitesse de collecte d'informations
tout en réduisant la densité du travail au niveau des équipes centrales d’ADEMAS,
elle permet une analyse plus rapide de I'information.

Elle permet également au marketing de mieux contrdler et de superviser la
performance des promoteurs sur le terrain lorsqu’ils soumettent les données. Le
passage a la collecte par le mobile contribue a la prise de décision basée sur
I'évidence en rendant plus accessible les données de suivi du programme grace a
une transmission instantanée, remplagant ainsi la collecte de données utilisant
les formulaires papiers. Les données sont ainsi facilement accessibles en ligne et
immédiatement disponibles pour l'utilisation dans un rapport et/ou pour
'analyse et I'élaboration des tableaux de bord.

une formation qui a concerné

Le démarrage effectif de la collecte des données de vente via le mobile sous
DHIS2, est prévu a partir de juillet 2014, apres la phase test.

Bi-Weekly Update

Une formation avancée sur

DHIS 2 (District Health
Information System)
concernant I’exploitation des
données, le paramétrage et
le test de la collecte des
données a partir du
téléphone mobile
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Mise en place des clubs
Aquatabs dans le Podor et le
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